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Tourismus in Bad Salzuflen — Riickblick und Ausblick

Alexander Bleifuld

Leiter Tourismus, Marketing, Gesundheit — Stadt Bad Salzuflen




Anzahl Ubernachtungen

Bad Salzuflen
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Ubernachtungen
veroffentlicht vom Landesbetrieb ITNRW
Januar bis November 2019 - 2023 £ 7.4%
S00.000 im Vergleich zu 2022
789.731 -
BO0.000 Ty
677.302 727.725 im Vergleich zu 2019
700.000 :
547.742
500,000 9.563 )
| bernachtungen
00,000 inklusive Kliniken
e [Ibernachtungen chne Kiniken
400.000 3ﬂ4 EEJEI [Hotel, Pension, Hotel garni,
100,000 ' 260.796 271.977 FeWo Hinweise zu den Daten von
) IT.NRW:
WEBE l?E.V Betrachtung gesamtes
200.000 . "4_'3 5 Stadtgebiet
im Vergleich zu 2022 Unterkiinfte > 10 Betten
100.000 Geschaftsreisende inklusive
-10,7 % Januar bis November 2023
o im Vergleich zu 2019 (Monat Dezember liegt noch
2019 2020 2021 2022 2023 nicht vor)

Quelle: IT.NRW
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Bad Salzuflen
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Ankunfte
veroffentlicht vom Landesbetrieb IT.NRW
Januar bis November, 2019 - 2023 +10,2%
im Vergleich zu 2022
180,000
153.732 -16 %
160000 im Vergleich zu 2019
140.000 129.089
117.119
2 120.00 e 411 IR E
:E 100,000 126308 inklusive Kliniken
=
=
= 80.000 105.164
=5 e Ankiinfte ohne Kliniken
5; 50,000 ? 9 ) 2 7 3 {Haotel, Pension, Hotel garni, Fe'Wo)
20,000 61.494 +0% Hinweise zu den Daten von
im Vergleich zu 2022 IT.NRW:
20.000 Betrachtung gesamtes
16,7 % Stadtgebiet
0 im Vergleich zu 2019 Unterkiinfte > 10 Betten
2019 2020 2021 2022 2023 Geschaftsreisende inklusive

Januar bis November 2023

(Monat Dezember liegt noch
nicht vor)

Quelle: IT.NRW
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Anzahl Ankiinfte

40000

20000
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Ankiinfte

Datensatz aus Feratel
Januar - Dezember 2019 - 2023

105380
79874
73827 e
9548 59737
73429 53031 5688 297
35908
37052
2019 2020 2021 2022 2023

—e—Ankiinfte Gesamt mit Kliniken

—e—Ankinfte touristisch Gesamt (Hotel, Pension, Hotel Garni, FeWo)
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Hinweise zu den Daten aus Feratel/CGM:

Betrachtung Kurgebiet

alle Unterkiinfte

ohne Geschaftsreisende

Gesamtjahr 2023 (Januar bis Dezember)

Quelle: Feratel
CGM.Life.Cure



Anzahl Ubernachtungen

Ubernachtungen

Datensatz aus Feratel
Januar - Dezember 2019 - 2023

900000

200000 774374
688077
640349

700000

565697 —
500000
400000 521317
300000 200930 208798
200000 25285\ 135"934 - ﬂ
100002 124349

2019 2020 2021 2022 2023

——Ubernachtungen Gesamt mit Kliniken
—e—Ubernachtungen touristisch Gesamt (Hotel, Pension, Hotel Garni, FeWo)
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Hinweise zu den Daten aus Feratel/CGM:

Betrachtung Kurgebiet

alle Unterkiinfte

ohne Geschaftsreisende

Gesamtjahr 2023 (Januar bis Dezember)

Quelle: Feratel
CGM.Life.Cure
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Strategie- und Markenprozess
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Strategie- und Markenprozess

\

Gesundheit

Entspannung

Erholung & Entspannung
Kur & Gesundheit

lima Entschleunigung K ;r
gute Luft Erholung
Ruhe Kurpark
Vitalsol
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Sole, Salz und Kneipp

01.02.2024 Marketing 13



(» Bad Salzuflen

...ich fihl" mich wohl.

Emotionalitat im Marketing

STROER

out of home media

«Es bereitet mir grofRe Freude, naturreine
Sole an unsere Gaste auszuschenken und ihnen
zu erlautern, welch gute Krafte darin wirken.”
»Das blihende Leben ist mein Beruf. Manuela Lindah! | Team Trinkbrunnenausschank
Ein Kurparkspaziergang wird dadurch fir
unsere Géste zu einem besonderen Naturerlebnis.” m; Gesunde Sole
1org Griemann | Team Gartner*innen i OR-Code scannen
A und mehr erfahren.

EEXE 36.000+ Blumenzwiebeln
! QR-Code scannen und mehr iiber die

G I E | RE=af Pflanzenwelt im Kurpark erfahren.

. [@ Aktivim Park:

QR-Code scannen

Lttt 1 e, WMEDIEN
TEUTOBURGERWALD  GRUPPE
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Digitalisierung

Mobile first: Fokus auf mobile Endgerate {-
4

Starke Website: Information, Inspiration & Verkauf

24-h-Webshop Unterkiinfte & Erlebnisse

konsequenter Ausbau der Digitalisierung von Prozessen

Auf- und Ausbau von Datenbanken z. B. Veranstaltungen,
Einkaufen, Essen & Trinken

Schliisselprojekt SalzuflenCARD ~

01.02.2024 Marketing
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\'4

MeinS der digitale Reisebegleiter!

“Personal Interests’ Assistant” kurz PIA
ein digitales Tool fiir
Service, Marketing & Verkauf

Zielgruppe: Ubernachtungsgiste
Relevanz: zugeschnitten auf den Aufenthaltszeitraum
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Besucherlenkung und Infotainment
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Gastefiihrungen

- .
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Herausforderungen — Investitionen — wirtschaftliche Effekte
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