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Leiter Tourismus, Marketing, Gesundheit – Stadt Bad Salzuflen
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Quelle: IT.NRW

Hinweise zu den Daten von 
IT.NRW:
• Betrachtung gesamtes 

Stadtgebiet
• Unterkünfte > 10 Betten
• Geschäftsreisende inklusive
• Januar bis November 2023 

(Monat Dezember liegt noch 
nicht vor)
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Quelle: IT.NRW

Hinweise zu den Daten von 
IT.NRW:
• Betrachtung gesamtes 

Stadtgebiet
• Unterkünfte > 10 Betten
• Geschäftsreisende inklusive
• Januar bis November 2023 

(Monat Dezember liegt noch 
nicht vor)
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Ankünfte
Datensatz aus Feratel

Januar - Dezember 2019 - 2023

Ankünfte Gesamt mit Kliniken

Ankünfte touristisch Gesamt (Hotel, Pension, Hotel Garni, FeWo)

Quelle: Feratel
CGM.Life.Cure

Hinweise zu den Daten aus Feratel/CGM:
• Betrachtung Kurgebiet
• alle Unterkünfte 
• ohne Geschäftsreisende
• Gesamtjahr 2023 (Januar bis Dezember)
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Übernachtungen
Datensatz aus Feratel

Januar  - Dezember 2019 - 2023

Übernachtungen Gesamt mit Kliniken
Übernachtungen touristisch Gesamt (Hotel, Pension, Hotel Garni, FeWo)

Quelle: Feratel
CGM.Life.Cure

Hinweise zu den Daten aus Feratel/CGM:
• Betrachtung Kurgebiet
• alle Unterkünfte 
• ohne Geschäftsreisende
• Gesamtjahr 2023 (Januar bis Dezember)
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Strategie- und Markenprozess
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Strategie- und Markenprozess
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Sole, Salz und Kneipp
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Emotionalität im Marketing
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Digitalisierung
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Besucherlenkung und Infotainment
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Gästeführungen



01.02.2024 Marketing 18

Herausforderungen – Investitionen – wirtschaftliche Effekte


